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Ñîá³âàðò³ñòü ó ñèñòåì³ ÷èííèê³â êîíêóðåíòîñïðîìîæíîãî 
âèðîáíèöòâà ìîëîêà

Розглянуто питання місця та значення показника собівартості в підвищенні конкурентоспро-
можності виробництва молока в степовій зоні Харківської області. Проведене групування підпри-
ємств за рівнем собівартості, побудовано їх ряд розподілу. Виявлено залежність між окупністю 
витрат та показниками, що формують та впливають на конкурентоспроможність продукції. 
Ключові слова: собівартість, ціна реалізації, окупність витрат, конкурентоспроможність. 1 

Ñüîãîäí³, ÿê ³ ðàí³øå, îñíîâíèìè âèðîáíèêàìè ïðîäóêö³¿ òâàðèííèöòâà 
çàëèøàþòüñÿ îñîáèñò³ ãîñïîäàðñòâà íàñåëåííÿ. Аëå ïîñòóïîâî âîíè çìåíøóþòü 
îáñÿãè âèðîáíèöòâà, çîêðåìà ìîëîêà ³ ì’ÿñà, ùî íà ôîí³ á³ëüø ñòàá³ëüíîãî 
ð³âíÿ âèðîáíèöòâà ö³º¿ ïðîäóêö³¿ ó ñ³ëüñüêîãîñïîäàðñüêèõ ï³äïðèºìñòâàõ âåäå 
äî çðîñòàííÿ ðîë³ îñòàíí³õ. ßê ñâ³ä÷àòü äàí³ 2009 ð., ó Хàðê³âñüê³é îáëàñò³ îáñÿã 
продукції тваринництва порівняно з 2008 р. збільшився в аграрних підприємствах – 
íà 10,9%, à â господарствах населення – зменшився на 3,3% [1]. 

Ðàçîì ç òèì, ð³âåíü ïðèáóòêîâîñò³ öèõ âèä³â ïðîäóêö³¿ çàëèøàºòüñÿ 
íåäîñòàòí³ì, à ðåàë³çàö³ÿ âåëèêî¿ ðîãàòî¿ õóäîáè íà ì’ÿñî âæå äåñÿòèë³òòÿ 
ïðèíîñèòü çáèòêè.

Ïîñòàº ïèòàííÿ ïðî íåîáõ³äí³ñòü ï³äâèùåííÿ ö³í ðåàë³çàö³¿ ÿê îäíîãî 
ç ÷èííèê³â ôîðìóâàííÿ ð³âíÿ ðåíòàáåëüíîñò³ òà êîíêóðåíòîñïðîìîæíîñò³ 
ïðîäóêö³¿. Ïðîòå íå ìîæíà íå ðàõóâàòèñÿ ç òèì, ùî åôåêòèâí³ñòü ³ ïðèáóòêîâ³ñòü 
âèðîáíèöòâà çíà÷íîþ ì³ðîþ çàëåæàòü â³ä ð³âíÿ ñîá³âàðòîñò³ ïðîäóêö³¿, ÿêà 
âèðîáëÿºòüñÿ ó ï³äïðèºìñòâàõ. 

Ðîëü òà çíà÷åííÿ ñîá³âàðòîñò³ ïðîäóêö³¿ â åôåêòèâíîñò³ âèðîáíè÷î¿ ä³ÿëüíîñò³ 
ï³äïðèºìñòâà º áåççàïåðå÷íèìè. Ì.Б. Кóëèíè÷, ÿê îäèí ³ç äîñë³äíèê³â ö³º¿ 
êàòåãîð³¿, çàçíà÷àº, ùî â ïîêàçíèêó ñîá³âàðòîñò³ â³äîáðàæàþòüñÿ åêîíîì³÷í³, 
íàóêîâî-òåõí³÷í³, ñîö³àëüí³ ³ ïðèðîäîîõîðîíí³ ôàêòîðè ðîçâèòêó. В ñîá³âàðòîñò³ 
êîíöåíòðóþòüñÿ âñ³ ðåçåðâè åêîíîì³¿ âèðîáíè÷èõ ðåñóðñ³â [2].

Проте  нині  ефективної  роботи  замало  –  за  рахунок  дії  об’єктивних 
åêîíîì³÷íèõ çàêîí³â ðèíîê çä³éñíþº â³äá³ð ñåðåä éîãî ñóá’ºêò³â, çàëèøàþ÷è 
ëèøå ò³, ùî íàéêðàùå ïðèñòîñîâàí³ äî éîãî óìîâ. Òàêèì ÷èíîì, ïðîäóêö³ÿ, 
³ çîêðåìà ¿¿ âèðîáíèöòâî, ïîâèíí³ áóòè êîíêóðåíòîñïðîìîæíèìè. Вèíèêàº 
ïèòàííÿ ùîäî øëÿõ³â äîñÿãíåííÿ êîíêóðåíòîñïðîìîæíîñò³.

В³ò÷èçíÿíèé â÷åíèé-åêîíîì³ñò І.В. Îõð³ìåíêî òà ðÿä ³íøèõ àâòîð³â [3–
5] äîòðèìóþòüñÿ äóìêè, ùî âèòðèìàòè êîíêóðåíö³þ çìîæå ëèøå òîé, õòî 
çàïðîïîíóº íàéâäàë³øå ïîºäíàííÿ êàòåãîð³é ö³íè òà ÿêîñò³. Щîäî âèðîáíèêà 
ñ³ëüñüêîãîñïîäàðñüêî¿ ïðîäóêö³¿ öå îçíà÷àº, ùî â³í ïîâèíåí äîêëàñòè óñ³õ 
çóñèëü, àáè îòðèìàòè ìàêñèìàëüíî ìîæëèâèé ðåçóëüòàò ³ç ì³í³ìàëüíî 
ìîæëèâèìè âèòðàòàìè. 

З іншого боку, собівартість – це мірило витрат і доходів [2]. Природним є 
òîé ôàêò, ùî ïðè ïåâíîìó ð³âí³ ö³íè çìåíøåííÿ âèòðàò çàáåçïå÷óº çá³ëüøåííÿ 
äîõîä³â [3]. Îòæå, â áóäü-ÿêîìó âèïàäêó ô³ãóðóþòü äâà îñíîâí³ ÷èííèêè 
конкурентоспроможності – собівартість та ціни.

Ñüîãîäí³ ïèòàííÿ ï³äâèùåííÿ êîíêóðåíòîñïðîìîæíîñò³ àãðàðíî¿ ïðîäóêö³¿ 
º øèðîêî îáãîâîðþâàíèì. Îäíàê äîñë³äíèêè ðîçãëÿäàþòü éîãî ï³ä ð³çíèìè 
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êóòàìè çîðó, ³ ðîá³ò, ïðèñâÿ÷åíèõ ñîá³âàðòîñò³, ÿê ÷èííèêîâ³ ï³äâèùåííÿ 
êîíêóðåíòîñïðîìîæíîñò³, íàì ïðàêòè÷íî çíàéòè íå âäàëîñÿ. А òîìó ââàæàºìî, 
ùî äàíà ïðîáëåìà ïîòðåáóº ñâîãî ïîäàëüøîãî ðîçâèòêó. 

Ìåòîþ ñòàòò³ º âèçíà÷åííÿ òåíäåíö³¿ ó çì³í³ ñîá³âàðòîñò³ ó ï³äïðèºìñòâàõ 
Ñòåïîâî¿ çîíè Хàðê³âñüêî¿ îáëàñò³, à òàêîæ ç’ÿñóâàííÿ ì³ðè ¿¿ âïëèâó íà 
ïîêàçíèêè êîíêóðåíòîñïðîìîæíîñò³.

Ïåðø í³æ ðîçïî÷èíàòè ðîáîòó ç ðåãóëþâàííÿ åêîíîì³÷íèõ â³äíîñèí òà 
ïîë³ïøåííÿ ðîáîòè ñ³ëüñüêîãîñïîäàðñüêèõ ï³äïðèºìñòâ, íåîáõ³äíî ñôîðìóâàòè 
÷³òêå áà÷åííÿ ñåðåäîâèùà, â ÿêîìó âîíè ïðàöþþòü, òîáòî ïðîâåñòè äåòàëüíèé 
àíàë³ç ñèòóàö³¿, ùî ñêëàëàñÿ. В äàíîìó âèïàäêó ðîçãëÿäàòèìåòüñÿ àãðàðíèé 
ñåãìåíò ³ç âèðîáíèöòâà ìîëîêà.

Ìè ïðîâåëè ðàíæóâàííÿ ñ³ëüñüêîãîñïîäàðñüêèõ ï³äïðèºìñòâ Ñòåïîâî¿ çîíè 
Хàðê³âñüêî¿ îáëàñò³ ó 2005 òà 2008 ðð., ÿê³ çàéìàþòüñÿ ìîëî÷íèì ñêîòàðñòâîì, 
çà ïîêàçíèêîì ñîá³âàðòîñò³, ÿêèé º ³íäèêàòîðîì åôåêòèâíîñò³ ãîñïîäàðþâàííÿ 
òà êîíêóðåíòîñïðîìîæíîñò³ ïðîäóêö³¿. Ðåçóëüòàòè òàêîãî ãðóïóâàííÿ íàâåäåí³ 
ó òàáëèö³ 1.

Ó ïðîöåñ³ äîñë³äæåííÿ âèä³ëåíî ø³ñòü ãðóï çà âåëè÷èíîþ ñîá³âàðòîñò³ 1 ö 
ìîëîêà. Îäðàçó çàçíà÷èìî, ùî äàíà ñóêóïí³ñòü º íåîäíîð³äíîþ. Òàê, êîåô³ö³ºíò 
âàð³àö³¿ ïîêàçíèêà, ùî âèâ÷àºòüñÿ, ó 2005 ð. ñòàíîâèâ 40,3, à â 2008 ð. áóâ ùå 
вищим – 50,1, що є свідченням значних відмінностей у величині собівартості 
ìîëîêà â îêðåìèõ ï³äïðèºìñòâàõ äàíî¿ çîíè. Ïðè öüîìó ðîçìàõ âàð³àö³¿ ñêëàäàâ 

 Таблиця 1 

Групування підприємств Степової зони Харківської області  
за величиною собівартості 1 ц молока, 2005, 2008 рр.* 
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2005 р. 
1. До 70 грн. 4 / 3,7 62,29 102,92 1,67 12,52 13,31 
2. 70-95 грн. 26 / 24,3 83,71 97,07 1,16 43,03 47,21 
3. 95-120 грн. 39 / 36,5 106,18 97,39 0,92 29,44 27,39 
4. 120-180 грн. 21 / 19,7 138,37 91,83 0,67 9,80 8,28 
5. 180-240 грн. 13 / 12,1 205,97 93,00 0,45 4,65 3,43 
6. Більше 240 грн. 4 / 3,7 276,24 104,09 0,38 0,56 0,39 

Разом 107 / 100,0 145,46 97,72 100,00 100,00 100,00 
2008 р. 

1. До 130 грн. 9 / 13,0 110,25 167,00 1,53 21,55 22,71 
2. 130-170 грн. 18 / 26,2 151,58 181,83 1,08 37,04 33,55 
3. 170-210 грн. 21 / 30,4 188,95 162,8 0,86 31,27 34,90 
4. 210-360 грн. 16 / 23,2 255,07 156,12 0,62 8,55 7,72 
5. 360-510 грн. 3 / 4,3 427,03 174,88 0,41 1,02 0,61 
6. Більше 510 грн. 2 / 2,9 657,51 178,67 0,27 0,57 0,51 

Разом 69 / 100,0 298,40 170,22 100,00 100,00 100,00 

* Розраховано автором на підставі даних управління статистики в Харківській області. 
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â³äïîâ³äíî 253,64 ãðí. òà 583,72 ãðí. Òàê, ó 2008 ð. íàéá³ëüøèé ïîêàçíèê 
ñîá³âàðòîñò³ (666,35 ãðí.) ó ï³äïðèºìñòâàõ çîíè ïåðåâèùóâàâ íàéìåíøèé 
(82,63 грн.) у 8 разів. У зв’язку з цим групи не є рівновеликими – по три групи 
ç ³íòåðâàëàìè 25 ãðí. òà 60 ãðí.

Вàðòî çâåðíóòè óâàãó íà òîé ôàêò, ùî çà òðè ðîêè (ç 2005 ïî 2008) ê³ëüê³ñòü 
ï³äïðèºìñòâ, ùî çàéìàþòüñÿ âèðîáíèöòâîì ìîëîêà ó Ñòåïîâ³é çîí³ Хàðê³âùèíè, 
значно скоротилася – з 107 до 69, тобто на 35%. Можна зробити припущення, 
ùî êîëè òàêà òåíäåíö³ÿ çáåð³ãàòèìåòüñÿ é íàäàë³, òî âæå ÷åðåç ø³ñòü ðîê³â 
âèðîáíèê³â ìîëîêà ó ñóñï³ëüíîìó ñåêòîð³ ðåã³îíó ìîæå íå çàëèøèòèñÿ.

Äëÿ íàî÷íîñò³ çîáðàæåííÿ ñèòóàö³¿ âèêîðèñòàíî ãðàô³÷íèé ìåòîä òà 
ïîáóäîâàíî ã³ñòîãðàìó, äå ïî îñ³ ÎÕ ðîçòàøîâàíî ãðóïè ï³äïðèºìñòâ çà âåëè-
÷èíîþ ñîá³âàðòîñò³, à ïî îñ³ OY – кількість підприємств у групах (рис. 1-2).

ßê âèäíî, äàí³ ðÿäè ðîçïîä³ëó º ñèìåòðè÷íèìè, òîáòî â íèõ ÷àñòîòè 
ðîçòàøîâàí³ ñèìåòðè÷íî â³ä ñåðåäèíè [3]. Ïðîòå, ç òî÷êè çîðó òåîð³¿ éìîâ³ðíîñòåé, 
òàê³ ãðàô³êè ïîâèíí³ ÿâëÿòè ñîáîþ ð³âíîáåäðåíèé òðèêóòíèê. Òàêèé ðîçïîä³ë 
îçíà÷àâ áè, ùî ê³ëüê³ñòü ï³äïðèºìñòâ-âèðîáíèê³â ìîëîêà ³ç ñîá³âàðò³ñòþ íèæ÷å 
ñåðåäíüî¿ äîð³âíþº ê³ëüêîñò³ ï³äïðèºìñòâ ³ç ñîá³âàðò³ñòþ âèùå ñåðåäíüî¿. В òîé 
æå ÷àñ, âðàõîâóþ÷è ä³þ ðèíêîâèõ çàêîí³â, òåîðåòè÷íî òàêèé òðèêóòíèê ïîâèíåí 
ìàòè âåðøèíó, çì³ùåíó â ë³âèé á³ê, ùî îçíà÷àëî á òÿæ³ííÿ ï³äïðèºìñòâ äî 
âèðîáíèöòâà ïðîäóêö³¿ ç íèæ÷îþ ñîá³âàðò³ñòþ.

Íàòîì³ñòü ðåàëüíà êàðòèíà â ï³äïðèºìñòâàõ äîñë³äæóâàíî¿ çîíè â³äð³çíÿºòüñÿ 
â³ä òåîðåòè÷íèõ ïðèïóùåíü. Òàê, âåðøèíà äàíèõ ãðàô³ê³â ÿê ó 2005 ð., òàê ³ 
â 2008 ð., ïåðåáóâàº ïîñåðåäèí³ ðÿäó ðîçïîä³ëó. Òîáòî ê³ëüê³ñòü âèðîáíèê³â ³ç 
ñîá³âàðò³ñòþ ìîëîêà, ùî ïðèáëèçíî äîð³âíþº ñåðåäíüîìó çíà÷åííþ, º íàéá³ëüøîþ. 
Ïðè öüîìó, âèõîäÿ÷è ³ç ðîçïîä³ëó ïëîù îòðèìàíèõ òðèêóòíèê³â, âèäíî, ùî 
ï³äïðèºìñòâ ³ç ñîá³âàðò³ñòþ íèæ÷îþ çà ñåðåäíþ á³ëüøå, ùî áåççàïåðå÷íî º 
ïîçèòèâíèì ìîìåíòîì, ³ òàêà òåíäåíö³ÿ çáåð³ãàëàñÿ â îáèäâà ðîêè äîñë³äæåííÿ.

В òîé æå ÷àñ º é ïåâí³ â³äì³ííîñò³ ó ñèòóàö³ÿõ öèõ äâîõ ðîê³â äîñë³äæåííÿ. 
ßêùî ó 2005 ð. ïèòîìà âàãà ï³äïðèºìñòâ ï’ÿòî¿ òà øîñòî¿ ãðóï, äå ñîá³âàðò³ñòü 
çíà÷íî âèùà çà ñåðåäíþ ó ¿õ çàãàëüí³é ê³ëüêîñò³, ñêëàäàëà 12,1% òà 3,7% 
â³äïîâ³äíî, òî ó 2008 ð. â³äñîòîê âèðîáíèê³â, ùî ïåðåáóâàëè â öèõ ãðóïàõ, ñòàíîâèâ 
4,3% òà 2,9%. Íà ïåðøèé ïîãëÿä, òàêà çì³íà ìîæå çäàâàòèñÿ ïîçèòèâíîþ, àäæå 
ê³ëüê³ñòü çáèòêîâèõ âèðîáíèê³â ìîëîêà ³ç âèñîêîþ ñîá³âàðò³ñòþ çìåíøèëàñÿ. 
Ïðîòå íàñïðàâä³ òàêå çìåíøåííÿ º íàñë³äêîì ñêîðî÷åííÿ âèðîáíèöòâà â ö³ëîìó, 
à íå çìåíøåííÿì ð³âíÿ ñîá³âàðòîñò³. Б³ëüø³ñòü ï³äïðèºìñòâ-âèðîáíèê³â ìîëîêà, 
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ÿê³ ïîòðàïèëè ó 2005 ð. äî ï’ÿòî¿ òà øîñòî¿ ãðóï ç âèñîêîþ ñîá³âàðò³ñòþ, ó 2008 ð. 
âçàãàë³ íå çàéìàëèñÿ äàíèì âèðîáíèöòâîì. Îòæå, ðåàë³¿ äîâîäÿòü çàêîíè ðèíêó. 

Íàâåäåí³ äàí³ ñòâîðþþòü ï³ä´ðóíòÿ äëÿ âèñóíåííÿ íàñòóïíî¿ ã³ïîòåçè: 
çàçíà÷åí³ ñóêóïíîñò³ ï³äïðèºìñòâ áóäóòü ñóòòºâî â³äð³çíÿòèñÿ çà ð³âíåì îêóïíîñò³ 
âèòðàò, à îòæå, ³ êîíêóðåíòîñïðîìîæíîñò³ íà ðèíêó ìîëîêà. Ïðîòå, îñê³ëüêè ó 
формуванні окупності витрат беруть участь два чинники – собівартість  і ціни 
ðåàë³çàö³¿, òî ïðè ïåðåâ³ðö³ âèùåçàçíà÷åíî¿ ã³ïîòåçè íà äîñòîâ³ðí³ñòü âèíèêàº 
ïîòðåáà ç’ÿñóâàòè, íàñê³ëüêè â³äð³çíÿþòüñÿ ö³íè ðåàë³çàö³¿ ó ãðóïàõ ï³äïðèºìñòâ 
ç ð³çíîþ âåëè÷èíîþ ñîá³âàðòîñò³, â òîìó ÷èñë³ ³ âñ³º¿ ñóêóïíîñò³. 

Äëÿ öüîãî ïðîâåäåíå ïîäàëüøå ãðóïóâàííÿ êëþ÷îâèõ ïîêàçíèê³â äëÿ âæå 
âèçíà÷åíèõ ãðóï ï³äïðèºìñòâ (òàáë. 1). ßê ñâ³ä÷àòü ïîêàçíèêè, ÷³òêî¿ çàëåæíîñò³ 
ì³æ ö³íîþ ðåàë³çàö³¿ òà îêóïí³ñòþ âèòðàò íå ïðîñòåæóºòüñÿ â í³ â îäíîìó ðîö³ 
äîñë³äæåííÿ. Ï³äòâåðäæåííÿì öüîìó ñëóãóº ðîçðàõîâàíèé êîåô³ö³ºíò ïàðíî¿ 
êîðåëÿö³¿ ì³æ öèìè äâîìà ïîêàçíèêàìè, ÿêèé ó 2005 ð. ñòàíîâèâ 0,446, ó 
2008 ð. 0,433, òîáòî çâ’ÿçîê º ñëàáêèì. Íàòîì³ñòü ì³æ ñîá³âàðò³ñòþ òà îêóïí³ñòþ 
âèòðàò âñòàíîâëåíî çâîðîòí³é ù³ëüíèé çâ’ÿçîê, êîåô³ö³ºíò êîðåëÿö³¿ ïðè öüîìó 
ó 2005 ð. ñêëàäàâ -0,812, ó 2008 ð. -0,737 ³ îçíà÷àº, ùî ïðè çíèæåíí³ ñîá³âàðòîñò³ 
çðîñòàº îêóïí³ñòü âèòðàò, à îòæå, ³ êîíêóðåíòíîçäàòí³ñòü äàíî¿ ïðîäóêö³¿.

Ïåðåâàãè íèçüêîâèòðàòíîãî âèðîáíèöòâà î÷åâèäí³: íàâ³òü ìàþ÷è íå íàéâèù³ 
ö³íè ñåðåä ñôîðìîâàíèõ íàìè ãðóï, òàê³ âèðîáíèêè çàáåçïå÷óþòü îñíîâíó 
÷àñòêó âèðó÷êè â³ä ðåàë³çàö³¿. Òàê, ó 2005 ð. ïåðøà ãðóïà ï³äïðèºìñòâ, êóäè 
ïîòðàïèëî ëèøå 4 ñóá’ºêòè ãîñïîäàðþâàííÿ, çàáåçïå÷èëà 13,31% çàãàëüíîãî 
äîõîäó â³ä ðåàë³çàö³¿ ìîëîêà ó Ñòåïîâ³é çîí³, â òîé ÷àñ ÿê òðåòÿ ãðóïà â ê³ëüêîñò³ 
39 підприємств – 27,39%. Шоста група, в яку входило також 4 підприємства, 
çàáåçïå÷èëà ëèøå 0,39% âèðó÷êè äàíî¿ çîíè. Аíàëîã³÷íà ñèòóàö³ÿ ñïîñòåð³ãàëàñÿ 
³ â 2008 ð.

Ïðè öüîìó ðîçðàõóíêè ïîêàçóþòü, ùî â îáèäâà ðîêè äîñë³äæåííÿ 
ï³äïðèºìñòâà ³ç ñîá³âàðò³ñòþ, íèæ÷îþ çà ñåðåäíþ, òîáòî ïåðø³ äâ³ ãðóïè, áóëè 
á³ëüø ïîòóæíèìè é çà îáñÿãàìè âèðîáíèöòâà ìîëîêà. Òàê, ó 2008 ð. ïåðøà ãðóïà 
виробників забезпечила 21,55%, а друга – 37,04% всього об’єму продукції, тобто 
á³ëüøó ïîëîâèíó, ñêëàäàþ÷è ïðè öüîìó 39,2% â çàãàëüí³é ê³ëüêîñò³ ï³äïðèºìñòâ, 
ùî çàéìàþòüñÿ äàíèì âèðîáíèöòâîì ó Ñòåïîâ³é çîí³ Хàðê³âùèíè. 

Ïðîâåäåíèé àíàë³ç ùå ðàç çàñâ³ä÷èâ óñþ âàæëèâ³ñòü òà çíà÷óù³ñòü 
ïîêàçíèêà ñîá³âàðòîñò³, çîêðåìà ó âèðîáíèöòâ³ ìîëîêà, äëÿ ï³äâèùåííÿ éîãî 
êîíêóðåíòîñïðîìîæíîñò³. 

ßê ïîêàçàëî äîñë³äæåííÿ, îêóïí³ñòü âèòðàò, ÿê ¿¿ êëþ÷îâèé ïîêàçíèê, 
ïðÿìî çàëåæèòü ñàìå â³ä ð³âíÿ ñîá³âàðòîñò³. Ц³íà ðåàë³çàö³¿ ïðîäóêö³¿, ÿêà 
òàêîæ íàÿâíà ó ôîðìóâàíí³ îêóïíîñò³ âèòðàò, âïëèâàº íà îñòàííþ çíà÷íî 
ìåíøîþ ì³ðîþ. Îòîæ, ââàæàºìî, ùî ñ³ëüñüêîãîñïîäàðñüêèì âèðîáíèêàì âàðòî 
àêöåíòóâàòè óâàãó ñàìå íà ñîá³âàðòîñò³, à íå íà ï³äâèùåíí³ ö³í ðåàë³çàö³¿, òèì 
á³ëüøå, ùî ïîäàëüøå ¿õ çðîñòàííÿ ïîâ’ÿçàíå ³ç ïëàòîñïðîìîæí³ñòþ ê³íöåâîãî 
споживача продукції – населення.
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Мороз С.Г. Себеcтоимость в системе факторов конкурентоспособного производства молока. 
Рассмотрены вопросы роли и значения показателя себестоимости в повышении конкурентос-
пособности производства молока в степной зоне Харьковской области. Проведена группировка 
предприятий по уровню себестоимости, построен их ряд распределения. Обнаружена зави-
симость между окупаемостью расходов и показателями, которые формируют и влияют на 
конкурентоспособность продукции.
Ключевые слова: себестоимость, цена реализации, окупность расходов, конкурентоспособность. 

Moroz S.H. The Prime Cost in the System of Milk Production Competitiveness Factors.
The issues of role and value of prime cost ratio in the increase of competitiveness of milk production 
in Steppe area of Kharkiv region are considered. The grouping of enterprises by level of prime cost is 
provided and the row of distribution is built. The dependence between recoupment of charges and indices, 
which form and influence the competitiveness of products is determined.
Key words: prime cost, cost of realization, recoupment of charges, competitiveness.
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